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II. KAPITULUA

- 3 ATALA
ALKOHOLDUN EDARIAK ETA TABAKOA
SUSTATZEARI, IRAGARKIETAN JARTZEARI,
SALTZEARI ETA KONTSUMITZEARI
KONTROL-NEURRIAK JARTZEA

1. AZPJATALA
ALKOHOLDUN EDARIEN ETA TABAKOAREN
IRAGARKIET ETA HORIEN KONTSUMOA
SUSTATZEKO NEURRIEI MUGAK JARTZEA

13, artikulua.~ Iragarkiek bete beharreko baldin-
tzak. : '

Alkoholdun-edarien eta tabakoaren iragarkiek, be-
ti, ondorengo mugak bete beharko dituzte:

a) Iragarki horiek ezingo dira bereziki adin txikikoei
zuzenduta egon, eta ezin izango dira gazteak alkohol-
dun edariak kontsumitzen edo tabakoa erretzen ager-
tu.

b) Debekatuta egongo da alkoholdun edarien eta ta-

bakoaren iragarkietan adin txikikoen irudia eta ahotsa '

erabiltzea; gainera, adin txikikoak ezingo dira horrela-
ko iragarkietan protagonista izan, ezta agertu ere.

¢} Ez dira elkarri lotuta agertu beharko alkoholdun
edariak nahiz tabakoa kontsumitzea eta etekin fisikoa
hobetzea, kotxeak gidatzea edo armak erabiltzea. Era
berean, iragarkiek ez dute kontsumo horrek gizartean
edo sexuaren arloan arrakasta dakarren itxura ernan be-
harko, edo sendatzeko, bizkortzeko edo lasaitzeko gai-
tasuna duela adierazi beharko; arazoak konpontzeko bi-
de bat denik ere ezin izango dute adierazi eta kontsu-

mo hori ezin izango da lotu hezkuntzako, osasurnaren’

arloko edo kiroleko jarduerekin.

d) Ezin izango dute alkoholdun edariak eta tabakoa

" neurririk gabe kontsumitzea bultzatu, ezia ere ez eda-

" tea edo edan gabe egotea gauza txarra balitz bezala ager-
tu. Bestalde, edari batzuek duten alkehol-kopuru han-
dia ezin izango da nabarmendu ezaugarri positiboa bai-
litzan. '

‘e} Marka edo merkataritzako izenen erreprodukzio
grafikoak egin ahal izateko, produktuek behar bezala
erregistratuta egon beharko dute, eta kasu guztietan

garbi asko erakutsi beharko da zenbat alkohol duent ka-

suan kasuko edariak eta zenbat nikotina eta alkaterna
duen dena delako tabako-markak.

14. artikulua.— Sustatzea.

Azoketan, erakusketetan edo antzeko jardueretan 20

gradu chundar baino gehiagoko alkoholdun edariak edo
tabakoa sustatu nahi direnean, sustatze hori gainerako
guneetatik bereiztutako tokietan egingo da.

CAPITULOQO I

SECCION 3.7
DE LAS MEDIDAS DE CONTROL DE LA
PROMOCION, PUBLICIDAD, VENTA Y CONSUMO
DE BEBIDAS ALCOHOLICAS Y DE TABACO

SUBSECCION 1.2
LIMITACIONES DE LA PUBLICIDAD Y
PROMOCION DEL CONSUMO DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS Y TABACO

Articulo 13.~ Condiciones de 1a publicidad.

La publicidad de bebidas alcohdlicas y tabaco debe-
ra respetar, en todo case, las siguientes limitaciones:

a) No podra estar dirigida especificamente a las per-
sonas, menores de edad, ni en particular presentar a los
menores consumiendo bebidas alcohdlicas y tabaco.

b) Queda prohibida la utilizacion de la imagen y de
la voz de menores de edad en la publicidad de bebidas
alcohélicas y tabaco, no pudiendo agquéllos protagoni-
zar ni figurar en los anuncios publicitarios.

¢) No deberd asociarse el consumo de alcohol y ta-
baco a una mejora del rendimiento fisico, a la conduc-
cién de vehiculos o al manejo de armas, ni dar la im-
presion de que dicho consumo contribuye al éxito so-
cial o sexual, ni sugerir que tienen propiedades-terapéu-
ticas o un efecto estimulante o sedante, o que consti-
tuyen un medio para resolver conflictos. Tampoco po-
dra asociarse este consumo a practicas educativas, sani-
tarias o deportivas.

i

d) No deberd estimular ¢l censumo inmoderado de
bebidas alcohdlicas y de tabaco u ofrecer una imagen
negativa de la abstinencia o de la sobriedad, ni subra-
yar como cualidad positiva de las bebidas su alto con-
tenido alcohdlico,

e} S6lo se podran hacer reproducciones graficas de las
marcas o nombres comerciales que estén debidamente
registrados, a.los cuales en todoe caso deberd ir unida la
merncién, con caracteres bien visibles, de los grados de
aleohol de la bebida a que se refieren, y del contenido
de nicotina y alguitran en las labores de tabaco.

Articulo 14.— Promocién.

Cuando la actividad de promocidén del consumo de
bebidas con graduacién alcohélica superior a 20 grados
centesimales y de tabaco se lleve a cabo con ocasién de
ferias, muestras y actividades similares, ésta se realiza-

4 en espacios diferenciados y separados.
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15. artikulua.— Kanpoko iragarkiak.

1.— Debekatuta egongo da kanpoko iragarkietan al-
koholdun edarien eta tabakoaren iragarkiak egitea.
Kanpoko iragarkitzat hartuko dira erabilera orokorre-
‘koak diren guneetatik doazen edo gune horietan dau-
den nahiz leku irekietan dauden pertsonen arreta iru-
diaren edo soinuaren bidez erakartzeko gai diren ira-
garkiak.

.2.— Ez dute debeku hori izango legez baimenduta-
ko produkzio- edo salmenta-guneetako ikur edo adie-
razleek; dena den, horiek ere 13. artikuluan aipatzen
diren mugak izango dituzte.

16. artikulua.— Barruko iragarkiak.

1.-- Debekatuta egongo da atkoholdun edarien eta
tabakoaren iragarkiak jartzea ondorengo leku publikoe-
tan:

a) Batez ere 18 urtez beherako pertsonentzat diren
lokaletan.

b) Kirol-zentroetan, osasun-zentroetan, ikastetxee-
tan eta horietako sarbideetan.

c) Zinema eta ikuskizun-aretoetan, gaueko azkenen-
go saivan izan ezik.

d} Garraio publikoen barruko aldean, geltokietan eta
portu eta alreportuetanJendea egoteko egokitutako le-
kuetan.

¥ .

2.~ Debekatuta egongo da alkoholdun edarien eta
tabakoaren iragarkiak egitea postontzietan orriak sar-
tuta, posta bidez bidalita, telefonoz deituta eta, oro har,
dena delako bizilekura bidalitako mezuen bidez, salbu
eta 18 urte baino gehiagoko pertsonen izenean bidal-
tzen badira, edo mezu horiek denak, kalitateari eta kan-
titateart dagokienez, guztira bidaltzen den pubhzataﬂ
tearen barruan ardura gutxikoak badira.

- 17. artikulua.— Komunikabideetako iragarkiak.

1.— Euskal Autonomia Erkidegoan argitaratzen di-
reft egunkari, aldizkari eta gainerako argitalpenak na-
hiz grafikoki erregistratu eta erreproduzitzeko beste
edozein bitarteko, baita soinu bidezkoak ere, ondoren-
go mugen pean egongo dira:

) Ezin izango da horietan atkoholdun edarien edo
tabakoaren iragarkirik sartu, 18 urtez beherakoei zu-
zendutakoak baldin badira,

b) Gainerako kasuetan, debekatuta egongo da alko-
holdun edarien eta tabakoaren iragarkiak jartzea lehe-
nengo orrialdean, kirolei buruzko orrialdeetan, 18 ur-
tez beherakoei zuzendutako tarteetan eta denbora pa-
satzekoak dituzten tarteetan.

2.— Debekatuta egongo da Euskal Autonomia Erki-
degoan kokatutako irratiek alkoholdun edarien eta ta-
bakoaren iragarkiak egitea gmzeko 8:00etatik gaueko
10:00ak bitartean.

3.~ Debekatuta egongo da Euskal Autonomia Erki—

degoan kokatutako telebistek alkoholdun eédarien eta '

Articule 15.~ Publicidad exterior.

1.~ Queda prohibida la publicidad exterior de bebi-
das alcohdlicas y tabaco, entendiendo por tal aquella pu-
blicidad susceptible de atraer, mediante la imagen o el
sonido, la atencién de las personas que perrhanezcan o
discurran por d&mbitos de utilizacion general o en luga-
res abiertos.

2.— Quedan exceptuadas de esta prohibicién las se-
fiales indicativas propias de los puntos de produccién
v venta legalmente autorizados, que estardn sometidas,
no obstarte, a las limitaciones del articulo 13.

Articulo 16.—- Publicidad interior.

1.— Se prohibe la publicidad de bebidas alcohdlicas
y tabaco en los siguientes locales piblicos:

a) En los que estén destinados a un ptiblico compues-
to predominantemente por menores de 18 arfios.

b) En 1as instalaciones y centros deportivos, sanita-
rios y docentes, y Sus accesos.

¢) En los cines y salas de espectacutos, salvo en la tl-
tima sesion nocturna.

d) En el interior de los transportes puiblicos, en las
estaciones y en los locales destinados al publico de los
pUertos y aeropuertos.

2.~ Queda prohibida la publicidad de las bebidas al-
cohdlicas y tabaco mediante su distribucién por buzo-
nes, por correo, por teléfono y, en general, mediante
mensajes que se envien a un domicilio, salvo que éstos
vayan dirigidos nominalmente a mayores de 18 afios, 0
que dicha publicidad no sea cualitativa 0 cuantitativa-
mente significativa en relacién al conjunto del envio pu-
blicitario.

Articulo 17.— Publicidad en medios de comunica-

cion.

1.— Los peri6dicos, revistas y demas publicaciones,
asi como cualquier medio de registro y reproduccién
grafica o sonora editados en el Pais Vasco, estaran so-
metidos a las siguientes limitaciones:

a) Se prohibe la inclusién en ellos de publicidad de
bebidas alcohélicas y tabaco si van dirigidos a mencres
de 18 afios.

b} En los demas casos, se prohibe que la publicidad
de bebidas alcohélicas y tabaco aparezca en fa primera
pdgina, en las paginas de deportes, en las que conten-
gan espacios dirigidos a menores de 18 afios ¥ en las
dedicadas a pasatiempos.

2.~ Queda prohibida la emisién de publicidad de be-
bidas alcohélicas y tabaco desde los centros emisores de
radio ubicados en el Pais Vasco en el horario compren-
dido entre las 8:00 y las 22:00 horas.

3.— Queda prohibida la emnision de publicidad de be-
bidas alcoholicas y tabaco desde los centros de televi-
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tabakoaren iragarkiak egitea goizeko 8:00etatik gaue-
ko 10:00ak bitartean. '

18. artikulua.— Beste iragarki-mota batzuk.

1.~ Dena delako markak, gauzakiak edo produktualk,
duen izenagatik, erabilitako hitzengatik, grafismoaga-
tik, aurkezteko moduagatik edo beste arrazoiren baten-
gatik, zeharka edo erdi ezkutuan alkoholdun edarien
edo tabakoaren iragarkiaren eginkizuna hartzeko auke-
ra baldin badago, horien iragarkiak egitea ere debeka-
tuta egongo da. '

2.— Euskal Autonomia Erkidegoan kokatutako tele-
bistetan, bertan egindako programetan ezin izange di-
ra agertu aurkezleak edo elkarrizketatuak tabakoa erre-
tzen edo alboan alkoholdun edariak edo tabakoa dituz-
tela, ez eta produktu horien markak, izen komertzia-
lak, logotipoak zein bestelako zeinuak, produktu ho-
riek identifikatzeko edo gogora ekartzeko balio dute-
nak, bistan direla.

3.—- Kiroleko, hezkuntzako, kulturako edo gizarte-
ko dena delako ekitaldia dagoela baliatuz edo horiek ba-
besteko aitzakiaz, ezin izango da alkcholdun edarien

edo tabakoaren iragarkirik egin; debeku bera egongo -

da lehiaketa, zozketa eta kontsumoa eragiteko antzeko
beste aukerentzat ere.

4.~ Aurreko idatz-zatietan ezarritako debekuetatik
kanpora geratuko dira Euskal Autonomia Erkidegoan
kokatutako emisio-zentroek dagokien kateekin bat egi-
tearen ondorioz aurrera eramandako programetan (be-
rariaz iragarkietarako ez direnetan) egin daitezkeen ira-
garkiak.

19. artikulua.~ Legearen kontrako iragarkiekin har-
tu beharreko neurriak.

39. artikuluan aipatzen den laguntzeko organocaren
eginkizuna izango da drogamenpekotasunaren arloan
legearen kontrake iragarkiak eragozteko asmoz hartu
- behar diren neurriak bultzatzea.

sion ubicados en el Pais Vasco en el horario compren-
dido entre las 8:00 y las 22:00 horas.

Articulo 18.— Otras formas de publicidad.

1.— No se permitira la publicidad de marcas, obje-
tos o productos que por su denorninacién, vocabulario,
grafismo, modo de presentacién o cualquier otra causa
puedan derivar indirectamente o encubiertamente en
publicidad de bebidas alcohélicas o tabaco.

2.~ Se prohibe la emisién de programas de televi-
sion desde los centros emisores de television ubicados
en el Pais Vasco y realizados en la Comunidad Auténo-
ma en los que el presentados o la presentadora del pro-
grama o los entrevistados o entrevistadas aparezcan fu-
mando 0 junto a bebidas alcohélicas, tabaco 0 mencio-
nes de sus marcas, nombres comercialées, logotipos y
otros signos identificativos o asociados a tales produc-
tos.

3.~ Se prohibe la publicidad de bebidas alcohdlicas
o tabaco con ocasion o mediante patrocinio de activi-
dades deportivas, educativas, culturales o sociales, 0 a
través de promociones-tales como concursos, rifas y otras
formas similares de induccién al consumo.

4.~ De las prohibiciones establecidas en los aparta-
dos anteriores queda excluida aquella publicidad que
pudiera realizarse en programas no especificamente pu-
blicitarios resultantes de la conexion de los centros erni-
sores ubicados en el Pais Vasco con sus respectivas ca-
denas.

Articulo 19.— Actuaciones en materia de publicidad
ilicita.

Correspondera al érgano de apoyo y asistencia men-
cionado en el articulo 39 la promocién de las actuacio-
nes necesarias tendentes a evitar la utilizacidn de 1z pu-
blicidad ilicita en materia de drogodependencias.
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